Visit Rovaniemt

Raportti Q1 1.1.-31.3.2026



"Raportointijaksolla 1.1.—31.3.2026 toteutetut markkinointi- ja
viestintatoimenpiteet tukivat talvikauden matkailukysynnan toteutumista seka
loivat edellytyksia tulevien sesonkien (kesa, syksy) kysynnan kehittymiselle.

Toimenpiteet lisasivat Rovaniemen kansainvalista nakyvyytta ja vahvistivat
kohteen vetovoimaa keskeisilla markkinoilla. Tama heijastui matkailukysynnan
kehittymista kuvaaviin tunnuslukuihin, kuten viipymien pitenemiseen seka
matkailun aluetalousvaikutusten vahvistumiseen.

Lisaksi korkea asiakas- ja toimijatyytyvaisyys seka kestavan matkailun
edistyminen tukevat matkailun pitkajanteista kasvua.”



Toumikausittaiset
markkinointi- ja
viestintdtoimenpiteet

1.1.-31.3.2026



#

Markkinointi- jo
viestintatoimenpiteet - Tammikuu 2026

Toimenpiteet:

Matka Travel Fair (Helsinki) ja workshop- .
osallistuminen

Kansainvalinen Pretour (USA & Australia) .
Tour Operator -viestinta (uutiskirjeet) .

Painettujen materiaalien julkaisu (Service Guide,
Tourist Map) .

Talvikauden markkinoinnin yllapito

Yhteys strategisiin linjauksiin:

Kansallisen ja kansainvalisen tunnettuuden ja vetovoiman
vahvistaminen

Matkailukysynnan kasvattaminen ymparivuotisesti

Brandin vahvistaminen (The Official Hometown of Santa
Claus®)

Matkailuelinkeinon ja jakelukanavien tukeminen (B2B-
vhteistyo)

Kestavan matkailun periaatteiden huomioiminen
toiminnoissa ja viestinnassa

Vaikutus matkailukysyntaan
Toimenpiteet yllapitivat talvikauden kysyntaa seka loivat edellytyksia
kesakauden matkailukysynnan kehittymiselle kansainvalisilla markkinoilla.



#

® ® o ®
Markkunountt- ja
o o ( X ) o ® .
viestintatoumenptteet - Helmikuu 2026
Toimenpiteet: Yhteys strategisiin linjauksiin:
« Kesamarkkinointikampanjoiden valmistelu * Ymparivuotisuuden edistaminen

(Spreadlbg S”unjmer Wings) ) _  Kansainvalisen matkailukysynnan kasvattaminen
* VR-yhteistyohon perustuvan kesakampanjan

valmistelu * Kumppanuuksien hyodyntaminen markkinoinnissa
» Tour Operator —viestinta * Lumettoman ajan matkailun kysynnan rakentaminen
« Talvimarkkinoinnin jatkuva ylldpito + Kestavan matkailun ja saavutettavien matkaketjujen esiin
tuominen

Vaikutus matkailukysyntaan
Toimenpiteet yllapitivat talvikauden kysyntaa seka loivat edellytyksia
kesakauden matkailukysynnan kehittymiselle kansainvalisilla markkinoilla.



#

Markkinointi- jo
viestintatoimenpiteet - Maaliskuu 2026

Toimenpiteet:
* |TB Berlin -matkailumessut (B2B) .
* Visit Finland USA Roadshow .

Median vierailut (mm. Edelweiss)
Tour Operator -yhteistyo ja FAM-matkat
Kansainvalinen nakyvyys ja myynnin tuki

Yhteys strategisiin linjauksiin:

Kansainvalisen nakyvyyden ja myynnin vahvistaminen

Matkailukysynnan kasvattaminen kansainvalisilla
markkinoilla

Jakelukanavien ja yhteistyoverkostojen kehittaminen
Matkailuinvestointien ja elinkeinon edistaminen
Brandin kansainvalinen vahvistaminen
Ymparivuotisen matkailun tukeminen

Vaikutus matkailukysyntaan
Toimenpiteet vahvistivat Rovaniemen asemaa kansainvalisilla matkailumarkkinoilla
ja tukivat matkailukysynnan kehittymista seka lyhyella etta pitkalla aikavalilla.



Markkinointi- jo
viestintdtoimenpiteet — Jatkuvat, ymparivuotiset

Toimenpiteet:

Matkailuneuvonta (fyysinen palvelu ja digitaaliset kanavat)
Sosiaalinen media (orgaaninen ja maksettu nakyvyys)
Digitaalinen mainonta (Google, Meta)

Uutiskirjeet ja asiakasviestinta

Visitrovaniemi.fi -sivuston ja Al Travel Assistantin
sisallonhallinta ja kehittaminen

Hakukoneoptimointi (SEO) ja analytiikka
Vaikuttajamarkkinointi ja mediayhteistyo
Painetut materiaalit (esitteet, kartat)
Tour Operator -viestinta ja yhteistyo
Kumppani- ja sidosryhmaviestinta

Yhteismarkkinointi (mm. Visit Finland)

Yhteys strategisiin linjauksiin:

Kansainvalisen tunnettuuden ja vetovoiman jatkuva
vahvistaminen

Matkailukysynnan kasvattaminen ymparivuotisesti
Digitaalisten kanavien ja asiakaspolkujen kehittaminen

Matkailuelinkeinon ja jakelukanavien tukeminen (B2B-
yhteistyo)

Ymparivuotisen matkailun edistaminen

Kestavan matkailun periaatteiden huomioiminen viestinnassa
ja sisalloissa

Kumppanuuksien ja verkostojen hyodyntaminen

Vaikutus matkailukysyntaan

Ymparivuotiset markkinointi- ja viestintatoimenpiteet yllapitavat Rovaniemen jatkuvaa nakyvyytta ja kiinnostavuutta keskeisilla
kohdemarkkinoilla. Toimenpiteet tukevat matkailukysynnan kehittymista kaikissa matkailun vaiheissa vahvistamalla kohteen tunnettuutta,
ohjaamalla kysyntaa eri sesonkeihin seka tukemalla matkailijoiden ostopaatoksia ja matkasuunnittelua. Lisaksi jatkuva viestinta ja yhteistyo
matkailutoimijoiden kanssa vahvistavat matkailun toimintaedellytyksia ja tukevat matkailukysynnan pitkajanteista kasvua.



Matkailyjjatilastot

1.1.-31.3.2025 vs. 1.1.-28.2.2026

Huom! Maaliskuu 2026 matkailijatilastoja ei ole raportin julkaisuhetkella viela saatavissa.
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Matkailijjamdcira
1.1.-28.2.2025 vs. 1.1-28.2.2026

2% - a =
|- - )
Yopuymiset Saapuneet Majoitusmyynti
Yhteensd Yhteensda Yhteensd
@520200 ~12% 9194 000 ~4% @ 64,6 milj. € ~12%

Rekisterodity majoitus

Rekisterodity majoitus

Rekisterdity majoitus

245600 ~4% 108500 v 2% 39,3 milj. € ~14%
420900 V4% +12000 V4% Keskihinnat:
Yépyminen 160,10 € A 1380 €
#§ 224600 ~o% & o6500 *0% Huone 34060€  A2990€
RevPAR 298,70 € A 2420 €

Rekisterdimaton Majoitus

Rekisterdimaton Majoitus

Rekisteréimdatdén Majoitus

274700 A 19% 85500 A 13%
25,3 milj. € ~ 26 %
Top 3 (Rek.): Top 3 (Rek.):
Ranska 27 600 Vv 12% Saksa 8 600 Keskihinnat:
Saksa 23 600 A 1% Ranska 8 000 Adr 20150 € A 1540 €
Englanti 14 100 A 16% Italia 5900 RevPAR 196.00 € v 970 €




Matkailijjaviipyma
1.1.-28.2.2025 vs. 1.1-28.2.2026

Viipyman pituus kasvoi kuusi prosenttia
rekisteroidyissa majoitusliikkeissa
Viipyman pituus rekisteroidyissa majoitusliikkeissa kasvoi kuusi
prosenttia edellisvuoteen verrattuna. Sijainnissa Rovaniemi,

viipyman pituus oli tammi—helmikuussa keskimaarin 2,3 yota
(+5,8 %) ja sijainnissa Suomi 1,9 yota (-2,0 %).

Kotimaiset matkailijat yopyivat tammi-helmikuun aikana

rekisteroidyissa majoitusliikkeissa sijainnissa Rovaniemi keskimaarin
1,7 yota (+0,1 %) ja ulkomaiset matkailijat 2,3 yota (+6,0 %).

3/2026 LUKUJA El OLE VIELA JULKAISTU
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Suvosttteluhalukkuus (NPS)

1.1.-31.3.2025 vs. 1.1.-31.3.2026



Suvosttteluhalukkuus (NPS)

1.1.-31.3.2025 vs. 1.1.-31.3.2026

Visit Rovaniemi
Osakkaiden NPS:

Matkailuneuvonnan
asiakkaiden NPS:

85,07*

(+7,20/o)

36,07*

(+163,7 %)

*NPS-asteikko
-100... +100

Asiakaskokemus erinomaisella tasolla — osakaskokemus vahvassa kasvussa



Kestavan matkailun kehitys
(STF-indikaattorit)

1.7.-31.12.2023 vs. 1.7.-31.12.2024



Kestdvan matkailun kehitys
(STF-indikaattorit)

1.1.-31.3.2025 vs. 1.1.-31.3.2026

Visit Rovaniemi
_Osakkaat’ V|S|t Rovaniemi

joilla voimassa -osakkaat, jotka

STF-merkki: STF-polulla:

61 48*

*STF-polulla oleville yrityksille jarjestetaan koulutusta Q2 aikana kehityksen
tukemiseksi. STF-ohjelman eteneminen osoittaa kestavan matkailun kehittymista
Rovaniemen alueella ja tukee kohteen vetovoimaa vastuullisena matkailukohteena.
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